UPPDRAGSGIVARE GENOMFORARE

J%?}?(ic'(j)gings lan fu i r'.i nh

ATTITYD- OCH KUNSKAPSMATNING REGIONAL MAT

Jonképings lan

September 2020




Bakgrund och metod

Syfte:
Att fa ett nollvarde for privatkonsumenternas kunskaper, attityder och beteenden avseende regionalt producerad
mat.

Undersokningsmetod:

Webbpanel. Anvand panel ar via Norstat. Norstat dger en slumpmadssigt rekryterad panel med ett riksrepresentativt
urval av respondenter. Panelen dr aktivt rekryterad och anvands endast for marknadsundersoknings-syften. De som
besvarat denna undersokning ar enbart personer boende Jénkdpings lan. Samtliga panelmedlemmar boende |
Jonkopings lan fick inbjudan till undersékningen och nar 600 besvarat enkaten avbréts insamlingen.
Datainsamlingen genomfoérdes under augusti manad ar 2020.

Enkdten ar framtagen i ett samarbete mellan uppdragsgivaren och Fairlink. Fairlink har sedan skott alla kontakter
med Norstat samt sammanstallt resultateti denna rapport.

Malgrupp:
Privatkonsumenter boende i Jonkdpings lan.

Antal svar:
601 svar (mal 6oo svar).

Fairlink



Instdllning till mat & matlagning

Mycket intresserad H 24

Varken eller - 17

Inte speciellt intresserad - 11

Intresserade

Inte alls intresserad I 2

Ingen asikt | o

o} 20 40 60 80 100
Procent

Fréga 1: Vilken dr din instdllning till mat och matlagning?

[ ] [ ]
ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I f',l nh



Instdllning till mat & matlagning

BASE

Mycket intresserad
Intresserad

Varken eller

Inte speciellt
intresserad

Inte alls intresserad
Ingen asikt
TOTAL

TOTAL

601
24%
47%

17%

11%

2%

100%

Man Kvinna  18-24 2534 3544 4554 5564 6574 75+

268 333 25 93 95 131 109 108 40
20% 26% 28% 21%  29% 20%

49% 47%  44%  46%  52%  5o%  40%  47% 53%
18% 15%  20% 16% 17% 15% 21% 16% 13%

10% 11% 4% 10% 10% 11% 7% 15% 15%
3% 1% 3% 3% 2% 2% 3%

100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%6

Varierar mellan olika grupper

Ovriga
Jénkoping lanet
226 375

22%0 24%
55% 43%

12%0 20%0
10% 11%
2% 2%

100% 100%

Fairlink



Viktigt vid kép av mat

Smaken 52
Priset 52
Svenskt 47

Varans ursprung
Narproducerat
Halsosamt

Madrken jag kanner igen

Fatillsatser

Naringsinnehall
Annat

*  Detskall vara frascht
* Ingatillsatser
_—1 - Kvalitet, pris

* Laktosfria produkter
* Sdntjagtal

Ekologiskt eller annan certifiering
Schysta produktionsvillkor
Forpackningen

Annat

o} 20 40 60 80 100
Procent

Fraga 2: Vad dr viktigast for dig ndr du handlar mat i en butik? (max 3 val)

FLERVALSFRAGA, BAS: Samtliga.

Fairlink



Viktigt vid kdp av mat
I N N S

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34  35-44  45-54  55-64  65-74 75+ Jénkoping CI)E;/r:leqca

BASE 601 268 333 25 93 95 131 109 108 40 226 375
Smaken 52% 58% 47%  44% 57% 55% 61% 56%0 36% 38% 57% 49%
Priset 52% 58% 48% 60% 68% 55% 53% 47% 48% 30% 51% 53%
Naringsinnehall 14% 9% 17% 16% 14% 13% 9%  22% 12% 10% 13% 14%
Varans ursprung 28% 29% 26% 32% 24% 17% 27% 27% 31% 55% 26% 29%
Narproducerat 20% 18% 22% 19% 19% 20% 19% 21%
Svenskt 47% 41% 52% 36% 38% £4,0% 50%0 43% 57% 70% 44% 49%
Halsosamt 17% 15% 18% 28% 20% 20% 9% 16% 19% 15% 18% 16%
Ekologiskt ellerannan

certifiering 12% 12% 12% 8% 16% 16% 11% 8% 15% 5% 15% 10%
Marken jag kannerigen 17% 17% 16%  20% 13% 18% 18% 15% 18% 15% 17% 16%0
Fa tillsatser 15% 15% 14% 4% 8% 16% 17% 16% 17% 23% 17% 13%
Schysta produktionsvillkor 6% 6% 6% 12% 3% 4% 7% 6% 7% 5% 7% 5%
Forpackningen 1% 2% 1% 3% 3% 1% 0% 2%
Annat: 1% 2% 1% 2% 1% 1% 1% 1%
TOTAL 280%  279% 282%  276% 284%  272% 282% 279% 285%  285% 285% 278%

Fairlink



A. Rdvaror i sdsong

B. Skillnaden svenskt/import

C. Tillagas/Anvandning i koket

D. Halsopaverkan

E. Produktion

F. Matproducenter i ndgromradet

G. Klimatpaverkan

Tillrdacklig kunskap

(andel som svarat ja)

4

_ B. Skillnaden mellan svenskproducerat och importerade livsmedel?
_ 62 C. Hur svenska ravaror/livsmedel tillagas eller anvands i koket?
D. Olika ravarors/livsmedels halsopaverkan?

E. Hur svenska ravaror/livsmedel produceras?

F. Vilka matproducenter som finnsi ditt ndromrade (5 mils radie)

G. Olika ravarors/livsmedels miljo- och klimatpaverkan?

Procent

Fraga 3: Anser du att du har tillrdcklig kunskaper om:

[ ] [ ]
ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I f',l nh



Tillrdacklig kunskap

Vilka matproducenter som finns i ditt naromrade (5 mils radie) - Anser du att du har tillrdckliga kunskaper om:

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34 35-44 4554 55-64 65-74 75+ Jénkoping Ovriga lanet
Ja 3w ZZIEYZ 36% 3w EEZIERZ 3% 38% 35% 36%
Nej 52%  49%  55% = 60%  52%  55%  55% = 54%  47%  45% 54% 52%
Vet ej 12% 9%  14% 4%  11%  13%  13% 8%  15%  13% 11% 12%
TOTAL 100%  100%  100%  100% 100%  100%  100%  100%  100%  100% 100% 100%

Hur svenska ravaror/livsmedel produceras? - Anser du att du har tillrickliga kunskaper om:

TOTAL Man Kvinna 18-24  25-34  35-44  45-54 55-64  65-74 5+ Jonkoping Ovriga lanet
Ja 2%  45%  39% L 5% EEZIELR  45% 42% 41% 42%
Nej 46% 46% 47% 44% 45% 53% 50% 46% 43% 33% 48% 45%
Vet gj 12% 9% 14% 10% 13% 13% 9% 16% 18% 11% 13%
TOTAL 100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100% 100% 100%

Fairlink



Tillrdacklig kunskap

Hur svenska ravaror/livsmedel tillagas eller anvinds i koket? - Anser du att du har tillrackliga kunskaper om:

TOTAL Man Kvinna 18-24  25-34  35-44  45-54 55-64 65-74 5+ Jonkodping Ovriga lanet
Ja 62% 57% 67% AL 60% @ 57%  68% 60% 64% 61%
Nej 28%  33%  24%  24%  23%  27% = 34% = 24% = 31%  28% 26% 29%
Vet ej 10%  10% 9% 4% 8%  13% 8% 8% 9%  20% 10% 9%
TOTAL 100%  100%  100%  100% 100%  100%  100%  100%  100%  100% 100% 100%

Svenska ravaror som &r i sisong? - Anser du att du har tillrickliga kunskaper om:

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 5+ Jonkoplng Ovriga lanet
Ja 7 68%]  8100MNPNT 659 [ A LN ) 6% 73%
Nej 19% 25% 14% 28% 25% 22% 24% 17% 9% 8% 16% 21%
Vet gj 6% 7% 5% 8% 7% 5% 7% 5% 5% 5% 6%
TOTAL 100%  100%  100%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Fairlink



Tillrdacklig kunskap

Olika ravarors/livsmedels milj6- och klimatpaverkan? - Anser du att du har tillrickliga kunskaper om:

TOTAL Man Kvinna 18-24 25 34 35-44 45-54 55-64 65-74 5+ Jonkdping Ovrlga lanet
Ja 27%  30%  24% LR 37% 27% 26%
Nej 57% 59% 55% 36% 47% 65% 60% 63% 56% 45% 56% 57%
Vet gj 17% 12% 21% 16% 13% 18% 14% 21% 33% 16% 17%
TOTAL 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Olika ravarors/livsmedels hilsopaverkan? - Anser du att du har tillrickliga kunskaper om:

TOTAL Man Kvinna 18-24  25-34  35-44  45-54  55-64  65-74 5+ Jonkoping Ovriga lanet
Ja 54%  50% 58wy 60w 2 5s% 57% 61% 50%
Nej 33%  40%  27%  20% @ 29%  41% = 41% = 31% = 28%  28% 28% 36%
Vet gj 13%  10%  15% 4%  11%  11%  13% = 11%  15%  25% 11% 14%
TOTAL 100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100%  100% 100% 100%

Har sticker de yngre ut.

Fairlink



Tillrdacklig kunskap

Skillnaden mellan svenskproducerat och importerade livsmedel? - Anser du att du har tillrdckliga kunskaper om:

TOTAL Man
Ja 64% 58%
Nej 25% 31%
Vet gj 12% 12%
TOTAL 100%  100%

Kvinna 18-24

25 34

e 6% 72%

20%
11%
100%

16%
8%
100%

17%
11%
100%

35 44

45-54  55-64  65-74

62% 60% 57%
30%  28% @ 29% = 22%  25%
8%  13% 14% 7%  23%
100%  100%  100%  100%  100%

Jonkoping Ovriga lanet

61% 65%
25% 25%
14% 10%
100% 100%

Fairlink



Vill lara sig mer om

Potential

F. Matproducenter i naromradet

D. Halsopaverkan A. Svenska révaror som &r i sésong?

B. Skillnaden mellan svenskproducerat och importerade livsmedel?
B. Skillnaden svenskt/import

C. Hur svenska ravaror/livsmedel tillagas eller anvands i koket?

E. Produktion D. Olika ravarors/livsmedels halsopaverkan?

G. Klimatp&verkan E. Hur svenska ravaror/livsmedel produceras?

F. Vilka matproducenter som finnsi ditt ndromrade (5 mils radie)

A. Ravarorisasong
G. Olika ravarors/livsmedels miljo- och klimatpaverkan?

C. Tillagas/Anvandning i koket

Inget av ovanstdende

o} 20 40 60 8o 100
Procent

Fraga 4: Vilka av omrddena skulle du vilja ldra dig mer om?

[ ] [ ]
FLERVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I f'.l nh



Vill lara sig mer om

Ovriga

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75+ Jonképing  lanet

Vilka matproducenter som finns i ditt ndromrade

(5 mils radie) 51%  50% 5200 52% |NANG BNl %] %N  60% 53% 50%
Hur svenska ravaror/livsmedel produceras? 33% 31% 35%  40%  44%  40% @ 26% 259 20%  43% 36% 31%
Hur svenska ravaror/livsmedel tillagas eller

anvands i koket? 21%  22% 20%  16% 31% 21% 17%  20%  19% 23% 20% 22%
Svenska rdvaror som &r i sdsong? 25% 27% 24% 32% 43% 37% 23% 17% 14% 10% 27% 24%
Olika rdvarors/livsmedels miljé- och

klimatpaverkan? 31% 25% 35%  32%  34%  38%  28%  25% 31% 33% 32% 30%
Olika ravarors/livsmedels halsopaverkan? 36%  30% 41%  32% 3R%  41% 39%  28% 4%  33% 39% 35%
Skillnaden mellan svenskproducerat och

importerade livsmedel? 35%  36% 359 32%  25% 43%  30% 36%  38% 53% 34% 36%
Inget av ovan 15% 18% 13% 12% 10% 13% 16% 24% 14% 10% 13% 16%
TOTAL 247%  238% 25590 248% 266% 293% 231% 218% 235% 263% 254%  244%

Fairlink



Onskad liroform

|
Info i t.ex. livsmedelsbutik H 72

Foreldsning _ 25 /

Studiebesok

[y
oo

[y
O

Kurs

Studiecirkel

Annat

T W
AN

20 40 60 8o
Procent

Annat

 Digital kompetensutveckling

* Google

* Info

* Infoitidningen eller 6ppet hus dag hos alla producenter
* Info pd natet

* Infomail mdnadsvis tex

* Informativa och sakliga websidor

* Internet
* Internet
* Internet
* Internet

* Internetutbildning

* Internetvideo

* Intressant lasning.

+ Konsumentféreningen Akta Vara

» Ldsapa natet

¢ Matmagasin

» Sjalvstudier

* Sponsrade inldgg pa sociala medier

» Sokainfo pa natet

» Soka pa natet

* Sokasjalv pa natet

* Soker pd natet

» Tid att ta reda pd det sjalv

» Trovardig avsdndare sida pa natet

*  Trycksak, broschyr

* Tryckt material jag kan ta med fran butik

e Tv

e Tvprogram

e Tvprogram

* Ty, radio

* Viadatorn

* Viainternet

*  YouTube eller andra kanaler via sociala medier. Till
exempel Matgeek

Fraga 5: Pd vilka sdtt skulle du vilja ldra dig mer?

[ ] [ ]
FLERVALSFRAGA, BAS: De som vill lira sig mera om nagot fu I rll nh

omrade. 85% av samtliga.




Onskad liroform

TOTAL  Man Kvinna  18-24  25-34 3544 4554 5564 6574 75+ Jonkaping ?;rzlegta

Kurs 10% 11% 10%  23% 13% 15% 9% 11% 4% 3% 12% 9%
Studiecirkel 7% 6% 8% 9% 7% 8% 1% 8% 9%  11% 5% 8%
Foreldsning 25% 20% 20%  36%  26%  29% 17% 28%  25% 28% 27% 24%
Studiebesok 18%  18% 19%  32%  17%  22%  16%  18%  17%  19% 20% 18%
Information i min livsmedelsbutik

(t.ex. ICA, Coop liknande) 72%  70% 746%  68% 7% 7%  70% 7%  70%  64% 73% 72%
Annat: 7% 9% 6% 9% 6% 8%  10% 6% 8% 5% 9%
TOTAL 140%  134%  145% 177%  147% 155% 123% 148% 132% 125% 141%  140%

Livsmedelsbutik ligger hégt hos samtliga grupper

Fairlink



Handlar man narproducerad mat?

20 40 60 8o 100
Procent

Nej

o

Fraga 6a: Brukar du handla mat som produceras i ditt ndromréde (5 mils radie)?

[ ] [ ]
ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I fll nh



Handlar man ndrproducerad mat?

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75+ Jénképing  Ovrigalanet
Ja 56%  53% 59%  438% 55% 54% 57% 56%
Nej 18% 18% 18% 24% 19% 24% 21% 13% 12% 15%0 17% 18%
Vet ej 26% 29% 23% 28% 26% 34% 25% 25% 20% 25% 26% 26%
TOTAL 100%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

Fler i de dldre aldersgrupperna brukar handla ndarproducerad

Fairlink



Av vilken anledning handlar man
lokalproducerad mat?

|
85
e

Producerat med omtanke

Narhet till producent

I
I

Den goda smaken

Annat

» Funkar bast for mig
Kortare transporter
Kortare transportstrackor.
Ar miljgsmart

Halsosamt

Annat | 1 —

0 20
Procent

Fraga 6b: Av vilken anledning (handlar man mat som producerats i ndromrédet)?

FLERVALSFRAGA, BAS: De som brukar handla mat som produceras M M
i ndromradet. Dvs 56% av de intervjuade. u Ir In



Av vilken anledning handlar man
lokalproducerad mat?

TOTAL Man  Kvinna 18-24 2534 35-44 45-54 55-64 65-74 75+ Jonkoping ?é;lr:gta

For att gynna de lokala foretagen 8500  89% 82% 86% 86% 82%  82% 83% 87% 84%
For den goda smaken 42% 44% 40% 25% 43% 43% 58% 34% 44% 17% 46% 40%
For att det ar producerat med omtanke for

djur, natur och klimat 58%  56% 60% 67% 55% 63%  66%  52% 53% 67% 52% 62%
For att det ar halsosamt 15% 15% 16% 25% 14% 15% 17% 15% 14% 17% 17% 14%
Narhet till producent 45% 47% 43% 25% 39% 40% 55% 44% 47% 42% 48% 43%
Annat: 1% 1% 1% 5% 1% 1% 2% 1%
TOTAL 247%  254% 242%  217%  237%  260% @ 283%  227% @ 241% 225% 252% 243%

Fairlink



Var man handlar mat som producerats i
naromradet

Livsmedelsbutiker H 70 Viktig kanal

Personliga kontakter _ 31

. Andra satt

Affaren Bikupan i Jonkoping
Rexo-ingar | 7 Fger
Matmarknad pa ett lokalt torg varje l6rdag
Torghandeln

E-handel Torghandeln

Torghandeln

| Torghandeln

Andra satt F 2 / Torghandeln
© 20 40 60 80 100

Procent

Fraga 6c¢: Via vilka olika kanaler?

[ ] [ ]
FLERVALSFRAGA, BAS: De som brukar handla mat som produceras i fu I rll nh
naromradet. Dvs 56% av de intervjuade.



Var man handlar mat som producerats i
naromradet

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34  35-44 45-54  55-64 65-74 o+ Jonkoping ?:r:fta

REKO-ringar o TR I T I
Gardsbutiker 60%  61% 59% 50%  59%  70% 63%  60%  55%  54% 67% 55%
Personliga kontakter 31% 32% 31% 29%  35%  39%  34% 256 29% 30% 32%
Livsmedelsbutiker t.ex.

ICA, Coop m fl. 70%  70% 71% 8% 7% 5% 63%  63% 5% 71% 69% 71%
E-handel o % B s % w o wEY WS 3%
Andra satt: 2% 1% 3% 296 1% 3% 4% 4% 3% 2%
TOTAL 194% 194%  195% 167% 204% 220% 196% 194% 181% 183% 190%  197%

Skiljer sig at ganska mycket.

Fairlink



Av vilken anledning handlar man INTE
lokalproducerad mat?

Annananledning

*  Bry miginte sa mycket

* Deadrdyrare
* Finnsdetinte i lokala matbutiker sa

Tillganglighet/avstand - 18 kommer jag inte att képa det till vardags
* Finnsinga

*  Fordyrt

* Haringen bil

* Ibland

* Inte prisvart

Saknar kunskap om vad som finns * Intresse
att fa tag pa 79 * Intresserar mig inte
* Lathet

/ *  Min fruskoter detta bra
. / * QOintressant
/ » Otillrackligt intresse
e Pris
Annan anledning I g // *  Priset skulle jag gissa pa

* Tarintetagidetbara. Villt.ex. gdrna
hamta agg fran en gard men har bara inte
blivit av

* Tid oengagemang

0 20 40 60 80 100 e Tidsbrist

Procent * Vetinte om det ar 5 mils radie alltid

Fraga 7: Vad hindrar dig (att handla mat som produceras i ndromrddet)?

[ ] [ ]
FLERVALSFRAGA, BAS: De som INTE brukar handla mat som fu I rll nh

produceras i naromradet. Dvs 44% av de intervjuade.



Av vilken anledning handlar man INTE
lokalproducerad mat?

TOTAL
Tillganglighet/avstand 18%
Saknar kunskap om vad
som finns att fa tag pa 79%
Annat: 8%
TOTAL 104%

Man
17%

7796|III!!!!!IIII!!!!

9%
102%

Kvinna
18%

7%
106%0

18-24
31%

8%
108%

25-34
21%

79%
12%

112%

35-44
24%

75%
6%
104 %

45-54
17%

10%

105%

55-64
10%

7%
100%

65-74
17%

100%0

75+
0%

19%
100%

Ovriga
Jénkdping l&net

17% 18%
79% 78%

8% 8%
104%  104%

Fairlink



Den egna konsumtionen av
ravaror/livsmedel som produceras i
naromradet

Fortsdtta dta ungefdr som vanligt _ 57
Kommer att 6ka min konsumtion - 35 Oka eller fortsitta som tidigare
0

Kommer att minska min
konsumtion

Vet g

~

O
N
o

40 60 80 100
Procent

Fraga 8: Hur ser du pa din konsumtion av ravaror/livsmedel som produceras i ndromrddet under 2020/20217

[ ] [ ]
ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I f',l nh



Den egna konsumtionen av
ravaror/livsmedel som produceras i
nharomradet

Ovriga
TOTAL Man Kvinna  18-24 2534  35-44  45-54  55-64 6574 75+ Jonkoping lénet

Jag kommer att fortsatta ata

ungefar som vanligt 57%  62% 54% 56% 61% 53% 61% 53% 58% 58% 58% 57%
Jag kommer att 6ka min

konsumtion av narproducerat 35% 33% 37% AL 27% 43% 30%0 AL 34% 38% 35% 35%
Jag kommer att minska min

konsumtion av narproducerat 0% 0% 1% 0%

Vet ej 7% 6% 8% 4% 12% 4% 8% 6% 7% 5% 7% 8%
TOTAL 100% 100%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

Fairlink



Rekommenderar man ravaror/livsmedel som
producerats inom Jénkdpings lan

Vet ej vad som produceras

Ja

e

34

Vet ej var jag far tag pd
dessa ravaror/livsmedel

Avvikande kvalitet

|
68

31

15
|

Kunskapsfraga

Annat
T

o]

20 40 60 8o
Procent

Fréga gb: Varfor inte?

100

FLERVALSFRAGA, BAS: De som svarat Nej, dvs 34% av samtliga.

Se nasta sida

ANNAT SKAL TILL VARFOR MAN INTE REKOMMENDERAR

0 20 40 60 8
Procent

0 100

Fraga g9a: Brukar du rekommendera ravarory/livsmedel som produceras inom Jénkdpings lidn?

ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga.

Fairlink



Rekommenderar man ravaror/livsmedel som

producerats inom Jénkdpings lan

ANNAT SKAL TILL VARFOR MAN INTE REKOMMENDERAR

Alla maste fa géra som de vill
Blir inte av helt enkelt
Bori granstrakt, andra sidan grénsen producerar ocksd bra mat

Bori granstrakterna till ett annat och stérre Ian med en hel del annan matproduktion. Svart att ge ett svar rakt av pad en forenklad frdga, beror pa

livsmedel.

Bor ndra annat lan

Brukar inte ge rekommendationer till folk

Brukar inte rekommendera ndgot alls

Dyrare

Dyrt

For lite kunskap

Har ingen att rekommendera till

Ingen som fragar

Inget &mne jag brukar ta upp. Finns bra produkter utanfor Jkpg ocksa
Inte den typen av person

Inte intressant

Inte mitt jobb

Jag rekommenderar ingen mat.

Kan inte rekommendera ndgot jag inte testat sjalv.
Koper det som passar mig oavsett var det ar producerat
Min fru tar ansvaret for detta

Ointresserad av mat, rekommenderar darfor sallan.
Pendlar mellan Halland o Smaland

Pris

Pris

Rekommenderar aldrig ndgra matvaror

Seringen anledning till att gora det

Vem bryr sig?

Fairlink




Rekommenderar man ravaror/livsmedel som
producerats inom Jénkdpings lan

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 5+ Jonkoping Ovriga lanet
Ja 66% 63% 7] SO%NNGZ] 61%  61% VI 69% 66% 66%
Nej 34%  37%  32%  20%  24%  39%  39% = 36% = 32%  40% 34% 34%
TOTAL 100% 100%  100%  100%  100% 100%  100% 100%  100%  100% 100% 100%

Varfor inte?

TOTAL Man Kvinna 18-24 25 34 35-44 45-54 55-64 65-74 5+ Jonkoplng Ovriga lanet
Vet inte vad som produceras 68%  70%  66%ELYZ  64%  70%  73%  69% 62% 64% 71%
Vet inte var man far tag pa dessa
ravaror/livsmedel 31% 26% 37% 68% 32% 24% 21% 38% 25% 42% 25%
Avvikande kvalitet 2% 1% 3% 3% 2% 3% 6% 3% 2%
Annat 15% 10% 19% 5% 22% 16% 18% 12% 13% 9% 18%
TOTAL 116% 107% 125% 100% 136% 127% 114% 108% 115% 100% 117% 116%

Fairlink



Viktigt vid val av mat pa restaurang

Attdetargort | 75

Fordelaktigt pris 43

Annat

* Attdetdrsantjagtal

* Braservice

* Bravegetariskt utbud

* Garejpdrestaurang

» Garytterst séllan pa restaurang

* Jag frdgar inte efter bakgrundsfakta vilket sallan presenteras

varfor jag i forsta hand gar pa smak/pris.
/ +  Laktosfritt
+ Utan allergener

* Veganskt alternativt lacto/ovo-vegetariskt
*  Vegetariskt
*  Vegetariskt

/  Ateraldrig ute om jag inte maste
+ Aterinte pa restauranger

Ravarornas kvalitet
Svenskt

Ravarornas ursprung

Halsosamt

Narproducerat

Schysta produktionsvillkor
Ekologiskt/annan certifiering

Annat

o} 20 40 60 80 100
Procent

Fraga 10: Vad dr viktigast for dig ndr du vdljer mat pd restaurang? (max 3 alternativ)

[ ] [ ]
FLERVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I f'.l nh



Viktigt vid val av mat pa restaurang

Ovriga
TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34  35-44  45-54  55-64  65-74 75+ Jénkoping l&net

Att det ar gott

(=smakpreferenser) 79%  82% 7%  84% 79%  80% 87%  8o%  69% 78% 81% 78%
Fordelaktigt pris 43%  45% 42%  64% 1%  46% 41% 41% 38% 30% 44% 43%
Ravarornas ursprung 15% 13% 17% 16% 15% 19% 14% 14% 18% 10% 15% 16%
Ravarornas kvalitet 32% 36% 29% 32% 36% 28% 35% 31% 30% 35% 37% 30%
Narproducerat 12% 15% 9% 4% 10% 13% 14% 9% 12% 15% 9% 13%
Svenskt 29% 27% 31% 32% 29% 25% 29% 34% 26% 31%
Halsosamt 14% 10% 18% 4% 12% 16% 8% 17% 21% 15% 15% 14%
Ekologiskt eller annan

certifiering 4% 4% 4% 4% 5% 4% 2% 3% 7% 4% 4%
Schysta produktionsvillkor 5% 5% 4% 4% 2% 3% 2% 6% 7% 8% 5% 4%
Annat: 2% 1% 3% 3% 3% 2% 3% 2% 2% 2%
TOTAL 236%  237% 234%  244%  241% 238% 223% 234% 238% 250% 237% 234%

Annu &r inte ndrproducerat viktigt fér sa manga
ndr man dter pa restaurang. f[lil'linh



Matpreferenser

Blandkost

Flexitarian

Vegetarian

Vegan

Annat

Annat

» Blandkost men forsoker minska pa kott.

e Diabetiker
e Glutenintolerant

1
* Kottdtare
4 * Kottatare
/ * Undviker grénsaker
1 - + Aternéstan allt som &r gott
o} 20 40 60 80 100

Fraga 11: Vilka dr dina matpreferenser?

FLERVALSFRAGA, BAS: Samtliga.

Fairlink



Matpreferenser

TOTAL

Blandkost 90%
Vegetarian 2%
Vegan 1%
Flexitarian (dter

animalier ibland) 7%
Annat: 1%
TOTAL 100%6

Man
91%
1%

0%

6%
290

100%

Kvinna
89%
3%

1%

7%
1%

100%

18-24
80%
4%
4%

12%

100%0

25-34
82%
5%

13%

100%

35-44
85%
2%

1%

11%
1%

100%

4554
94%
2%

2%
2%

100%0

55-64
91%

1%

6%
2%

100%0

6574
92%

1%

6%
290

100%

Ovriga
75+ Jonkaping lanet
100%0 89% 90%

2% 2%
0% 1%
8% 6%
1% 1%
100% 100%  100%

Mer varierande matpreferenser bland de yngre grupperna.

Fairlink



Kunskap om restaurang/café utbud

KAN DU GE NAGRA EXEMPEL?
Se nasta sida

Lag andel

Vet g

o} 20 40 60 80 100
Procent

Fraga 12: Kdnner du till ndgon restaurang eller café i ditt ndromréde som har en meny som prdglas av lokala
rdvaror?

[ ] [ ]
ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I f',l nh



Kunskap om restaurang/café utbud

KAN DU GE NAGRA EXEMPEL?
* Rudenstams cafe & gardsbutik, 19 st
* Bredaryd Wardshus, 12 st

* Tiraholms fisk, 6 st

* Bjorkhaga, 5st

* Gladje, 4 st

* Guvernoren, 4 st

*  Madame i Varnamo, 4 st

e 5Sjon, 4st

» Caférangen, 3st

» Flattinge gardscafé, 3st

* Kivarps gardscafe, 3 st

* Norrby Angar, 35t

* Rawfood Café i Vetlanda, 3st
» Cafe Braheparken, 2 st

* Hestraviken, 2 st

* Smalandska kolonin, 2 st

*  Stuk, 2st

* Tegel, 2st

* Timjan Restaurang, 2 st

+ Vita Amandi i Nassjo, 1st

Ovriga, omndmnten gang.

Annes Husman, Apotekarnes, Backstone, Biz, Bldhed, Bobof, Bryggan, Cafe Grafitgrd, Eksjéhovgards Vardshus, Ester kék och bar,
Evelinas kok Forserum, FC-gruppen, Flatning gards Cafe’, God Jonas, Grafitgrd, Granna glass Cafe’, Gront, Gyllene Uttern, Hannas,
Harrys, Huskvarna Stadshotell, Hoganloft, Kafé Braheparken, Kajen 23, Lustfyllt, Melins Café, Norraby Krog i Trands, Pescadores,
Restaurang hos Jonas, Restaurang Hoganloft Isaberg, Smedjan i Mocklehult, Smalandsgarden, Solbacken Visingsd, Stadshotellet i Eksjo,
Svensons, Syltan, Toftaholms herrgérd, Ul&s lamm och gris i Varnamo , Vox, Wiredaholm, Asens by, Orserumsbrunn




Kunskap om restaurang/café utbud

v oM

Jénkdping

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75+

L L _
nagra exempel: 20% 18% 20% 4% 25% 13%0 23%0 18% 21%  20% 22%
Nej 54% 59% 50% 56% 50% 58% 54% 55% 57% 45% 51%
Vet g 27% 22% 30% 4,0% 26% 30% 23% 27% 22% 35% 27%
TOTAL 100%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

Tydlig skiljelinje mellan olika aldersgrupper.

Ovriga
lanet

18%
56%
26%

100%

Fairlink



Kon

0

Villejange

O
N
o

40 60 8o 100
Procent

Fraga 13: Kén?

[ ) [ ]
ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I fl.| n h



7580+ h7

65 -75ar

55 - 64 ar

45 - 54 ar

35 44 ar

26-34ar

18- 24 ar

Alder

22

40 60 80
Procent

Fréga 14: Alder?

FLERVALSFRAGA, BAS: Samtliga.

100

Fairlink



Hogsta utbildningsniva

Eftergymnasial utbildning _ 54

Gymnasieskola - 35
Grundskola . 10

ANNAT

7 e Folkskola

/ » Hogre Universitetsutbildning

Annat | 1 — |

O
N
o

40 60 80 100
Procent

Fraga 15: Vilken dr din hdgsta utbildningsnivd?

[ ] [ ]
ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I fll nh



Hogsta utbildningsniva

TOTAL
Grundskola 10%
Gymnasieskola 35%
Eftergymnasial
utbildning 54%0
Annat: 1%
TOTAL 100%

Man
12%0

35%

52%
1%

100%

Kvinna
8%
34%

57%
2%

100%

18-24
8%
48%

44%

100%

25-34
1%

33%

65%
1%

100%

35-44
4%
24%

72%

100%

45-54
2%

41%

56%
2%

100%

55-64
14%
51%

34%
2%

100%

65-74
20%

25%

53%
204

100%

75+
33%
15%

50%
3%

100%

Ovriga
Jonkaping lanet
5% 13%
25% 40%
68% 4,6%
2% 1%
100% 100%

Fairlink



Hushall

e H
hemmavarande barn 40

ANNAT
Sammanboende, med _ 33 ¢ e Ensamboende med hund
hemmavarande barn o Familj
i o Gift
Ensamboende, utan ) G?ﬁ seden3g ot
' - 20 * Giftutan hemmavarande barn
hemmavarande barn »  Mamma och pappa
] / e Med foréldrar
*  Med foréldrar
Ensamboende, med I * Sammanboende och familjehemsplacerade barn
hemmavarande barn 4 * Singel
4 * Storfamilj son med familj och jag
e Sarbo
Annat F , / * Varannan vecka sambo och varannan vecka ensam med barn
| | |
o} 20 40 60 80 100
Procent

Fraga 16: Hushdll?

[ ] [ ]
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Hushall

Ovriga

TOTAL Man Kvinna 18-24 26-34  35-44  45-54  55-64 65-74 75+ Jénkoping lanet

Sammanboende, med
hemmavarande barn 3% 3% 33% 8% %  68% 4% 7% 2% 3% 32% 33%

Sammanboende, utan
hemmavarande barn 40%  43% 39% 4 22% INOIPYAL] 6100  60%]  8o% 37% 42%

Ensamboende, med

hemmavarande barn 4% 3% 5% 206 10% 8% 3% 2% 5% 4%
Ensamboende, utan -- --

hemmavarande barn 20  20% 20000 PALIPEYS 1590 N ERSOEERING 8% 24% 18%
Annat: 2% 1% 3% 12% 1% 2% 1% 4% 2% 2% 2%
TOTAL 100% 100%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

Koppling mellan hemmavarande smabarn och
intresse/mdjlighet for lokalproducerat? o 4o
Fairlink



Hushallets sammanlagda bruttoinkomst

Over 12 miljon I 6
501 tkr - 2 miljon _ 43
251 tkr - 5oo tkr - 36
0 - 250 tkr - 15

o

20 40 60 8o 100
Procent

Fraga 17: Hushdllets sammanlagda drliga bruttoinkomst?

[ ] [ ]
ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga. fu I f',l nh



Hushallets sammanlagda bruttoinkomst

TOTAL

0 - 250 000 kr 15%
251 000 kr — 500 000

kr 36%
501 000 kr —1 000 000

kr 43%
1000 001kr - 6%
TOTAL 100%

Man

12%

35%

46%
8%

100%

Kvinna
18%

37%
41%

)

100%

18-24
24%

36%

24%
16%

100%

25-34
18%

43%
37%

290

100%

35-44
11%

30%
55%

5%

100%

4554
6%

29%

58%
7%

100%

55-64
18%

28%
45%

8%

100%

65-74
20%

44%
31%

5%

100%

75+
20%

58%

23%

100%

Ovriga
Jonkoping l&net
16% 15%
31% 39%
45%  42%
8% 4%
100%  100%

Fairlink



Bostad

ANNAT
e Gard

Hyresratt - 25 82;3
*  Gard
Jordbruksfastighet

+ Jordbruksfastighet

Bostadsratt - ) + Jordbruksfastighet
4 / * Kedjehus
* Kedjehus eget
— / e Lantbruk\Géard
* Lantgard
Annat I 2 / . Eigthguasrd

* Varannan vecka hyresratt, varannan vecka villa

40 60 8o 100
Procent

O
N
o

Fraga 18: Bostad?

[ ] [ ]
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Bostad

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75+ Jonkoping  Ovrigalanet
Villa 59%  62% 5690  40%  41%  65%  66%  59% @ 64%  58% 47% 66%
Hyresratt 25% 20% 20% 24% 44% 22% 20% 24% 22%0 13% 28% 23%
Bostadsratt 14% 16% 12% 36% 15% 11% 9% 17% 10%  28% 25% 8%
Annat: 2% 2% 3% 2% 5% 1% 4% 3% 0% 4%
TOTAL 100% 100%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

Fairlink



Boendeort

Tatort

Utanfor tatort 33

0 20 40 60 8o
Procent

Fraga 19: Boendeort?

ENVALSFRAGA, BAS: Samtliga.

100
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Boendeort

TOTAL Man Kvinna 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 65-74 75+ Jonkoping CI)'a)Ir:Iegta
Tatort 6% 1% 64%  88%  66% 1% 60% 6% 69% 6
Utanfor tatort 33% 29% 36%  12%  34% 27% 41% 35%  31%  33% 21% 4,0%
Annat:
TOTAL 100% 100%  100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100%

Fairlink



Sammanfattninc

Mat berér
(71% intresserade av mat/matlagning)

Smaken, priset, svenskt
(Viktigast nar man handlar mat i en butik)

Restaurangbeteendet ar annorlunda SN
(Att det &r gott ar viktigast, narproducerat tinker man inte lika mycket pa dnnu (12%, svenskt 29%) »

Stora kunskapsluckor

(2 av 3 anser att man inte har tillrdckliga kunskaper om matproducenter i naromradet, 1 av 4 vet inte om man
handlar mat som produceras i niromradet)

Intresse av att lara sig mer

(Varannan vill lara sig mer om matproducenter i naromradet och man vill fa info via livsmedelsbutik)

Omradet vaxer 4

(56% brukar handla narproducerat, framférallt vill man ¢ gynna Iokala foretag. 35% sager att man kommer att 6ka
sin konsumtion av narproducerat och mte  ndgon sager att man kommer att minska)



Fairlink

VI SATTER VARDE PA MASSOR OCH MOTEN

Fairlink AB

Elmiavdagen 11, 554 54 Jonkoping
070-744 2970

www.fairlink.se
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